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RESUMEN

El analisis de textos e imagenes que sobre natzaade proyectan a
los circuitos comerciales turisticos nos permit@&o el pulso a las represen-
taciones ideales que se manejan sobre el medioanebjelos paisajes. El
presente articulo trata de mostrar algunos de lomponentes cualitativos
que construyen el actual arquetipo simbdlico deureleza. Se centra el arti-
culo en Extremadura, cuya situacién geograficamterior y diverso patri-
monio natural hace a sus administraciones e insititoes elaborar un am-
plio nimero de material publicitario donde el recia natural se erige sobre
el resto.

PaLaBrAs cLAvE: Naturaleza, Territorio, Promocién Turistica, Ineag
Simbolo.

ABSTRACT

The analysis of texts and images on nature projetbethe tourist
commercial circuits allows us to verify the idealpresentations that are
perceived about environment and landscapes. Treeptarticle tries to show
some of the qualitative components that constrbet gresent symbolic
archetype of nature. The article centres on Extrdura, which interior
geographical situation and diverse natural patrinppmakes to its
administrations and institutions elaborate a higlmmber of advertising ma-
terial where the natural claim is raised on thetres
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OBJETIVO

Como se ha apuntado en el resumen y se anota sberipadad, el
presente trabajo tiene el objetivo principal ddiaaauna secuencia de image-
nes sobre naturaleza que, en forma de dipticdicoiffolleto o libreto méas
amplio, circula a través de los canales comercidéepromocion turistica y
hacen llegar al publico, especialmente a las ctasel&as urbanas, un constructo
imaginario sobre la naturaleza y sus formantesese en un elaborado com-
pendio de referentes geograficos, paisajisticos|émcos, botanicos y
etnogréaficos no siempre coincidentes con los deséatedades locales que
habitan y/o producen esos referentes. Se analizamt@uacion idealizaciones
contemporaneas atadas fuertemente al imaginaamarde naturaleza asi como
disonancias relativas a las percepciones entre aptmrismos turisticos y los
idearios agrorrurales.

En suma, se persigue poner en evidencia el idedidico-visual que
sobre naturaleza se esta proyectando en los cisduwitisticos, hecho que per-
mite reflexionar mas profundamente sobre el imaginontemporaneo que,
en la matriz cultural de las sociedades urbanasieiga parte de Extremadura,
Espafia, y extrapolable a un gran nimero de so@sdatidentales, se elabo-
ray reproduce en el contexto de la globalizadiimesta linea, Cristian Jure,
en su propuesta de tesis doctoral, justificab&elimaz analisis de las iméage-
nes en los contextos sociales y sus posibilidadé®thogeneizacion y poste-
rior empobrecimiento de la diversidad cultural@ndiguientes términos:

“En el escenario global la imagen audiovisual edds sus formas
es uno de los principales vehiculos de “penetradoltural” (...). Cada
vez mas ‘lo audiovisual’ es considerado como umiuf construcciones
de logicas simbodlicas, estéticas y discursivasaripde lo cual surge en
cada sector social la necesidad de “accionar” soltes propias image-
nes. En otras palabras, a partir de entender queexigten acciones sin
representaciones y que el “riesgo” de la homogeci@a de las imagenes
“amenaza” con desplazar la multiplicidad de miradssbre el mundo por
una mirada Unica, las representaciones visualeg,rhas que nunca ocu-
pan un lugar estratégico”.

Jure (2003, on-line).
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MARCO TEORICO-METODOLOGICO

Tanto las imagenes seleccionadas para formar gertexto, como el
resto de las que componen el archivo visual de emgisis es producto este
articulo, forman parte del material turistico paitéirio que, en soporte papel,
se recogio en la Feria Turinterior de Don Benitad8&joz, Espafia), en 2006.
Esta Feria de Don Benito es la mas importante tantoimero de empresas
participantes como en asistencia de publico ereddura.

Ya sea desde la experiencia directa a través dejorale campo o del
tiempo de ocio (que en el enrarecido estado derefion profesional del
etndgrafo se hacen uno), como desde la experietigidarada en tanto especta-
dores televisivos cuando en telediarios o docunes&specializados se ob-
serva alos interesados en las ferias turistiegajede extraer un apunte meto
dolégico de considerable valor para una postenwoxamacion analitica:
muchos de esos visitantes salen cargados de lfwieds, no sélo souvenirs,
sino tripticos y folletos turisticos sobresalerlbasar. Literalmente, algunos
no pueden con lo que llevan.

Este detalle nos hace reflexionar sobre el voludeeinformacion turis-
tica que un asiduo a estas ferias puede recahatativo poco tiempo. Pero
también debe hacernos pensar necesariamente sotrestienda simbdlica
que opera en las imagenes y referentes visualesoguepafian a los materia-
les informativos. Estos materiales, en visitantesinterés, se incorporaran a
sus bagajes geograficos y culturales a través dectura detenida o de su
repaso mas ligero.

Todo ello ocurre sin olvidar el principal interégegiene para una aproxi-
macion cualitativa: que esos materiales graficosesgresion cultural de los
significados que giran hoy en torno al ideal deuredéza debido a un viaje
social de idea y vuelta. En la ida, el promotoistico asume lo que el pablico
demanda (y por tanto hereda un sentido de natajalem la vuelta, el mismo
agente prioriza los destinos que decide vendempooéenderlos (y por tanto
produce otro sentido de naturaleza, que proyedia lh@s actores sociales).
Desde esta consideracion tedrico-metodoldgicastati® se planted reunir la
totalidad de materiales gréaficos y grafico-textaaedisposicion del publico
en la Feria de Don Benito. Toda la que estuvieraagorte papel y cuyas
imagenes tuvieran relacién con paisajes o entaratgales, dada la necesi-
dad de homogeneizar el campo de analisis. Nosareof en recoger aquéllos
que fuesen gratuitos, puesto que son éstos losoguieonen la mayor parte del
contenido de esas bolsas cargadas de informagiéti¢a que los interesados
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en ferias del interior se llevan a casa. Asi lopmbhamos meses antes cuando,
para una previa aproximacion al objeto de estisdidievé a cabo un muestreo
aleatorio simple de materiales publicitarios ticés recabados por visitantes
en la Feria de Turismo Rural y del Interior de &dblid (Espafia), en 2006.
Esta Ultima es una de las ferias de turismo deanteas importantes de Espa-
fia, también en empresas participantes y asistdagdblico.

Asi, el material documental recogido en la Feri®dr Benito ascendio
a mas de 100 soportes publicitarios entre dipticimicos, folletos y libretos
de promocion turistica de interior, todos ellofdéremadura. Estos soportes
contenian en torno a 500 imagenes publicitaridaslgue 120 estaban rela-
cionadas con la promocion turistica de uno o variadaves donde el gancho
publicitario era la naturaleza. Mas concretameaitelos que la imagen de
naturaleza era o bien el referente justificativio@pal del hecho turistico, o
bien el contexto connotado que envolvia y proyectls formantes sobre el
referente turistico promocionado.

Este momento metodolégico, previo si acaso al se@l$imbolico, res-
ponde a la necesidad de seriar minimamente laseime&gpara delimitar el
soporte documental sobre el que realizar el pasténabajo, facilitando la
concrecion investigadora y dificultando por taraadispersion informativa.
Emilio Lara (2005:16) justifica asi la importancia este pasoComo todas
las fuentes, la imagen fotografica es interpretabhbey que contextualizarla'y
relacionarla con otros elementos para leer y relkeinformacion adecuada-
mente. Esto es capital, pues la fotografia es orotde la realidad, una con-
gelacion visual, algo fragmentario, que resultaanexo si no es organizada
una seriacion de fotografias del mismo téma

Tras seleccionar y seriar las fotografias e iméagepbre naturaleza se
analizaron de éstas tanto los elementos y detadiestitutivos que aparecian
en las imagenes como el holismo visual que repta&eimagen en su conjun-
to. Una aproximacion cualitativa exhaustiva, pyatmente desde un punto
de vista simbdlico, necesita posar la mirada acal#iobre ambas dimensio-
nes. Por un lado, es pertinente analizar el disg&seral que la imagen difun-
de, normalmente poco velado, relativamente bieimidiefa través de los tex-
tos de contenido turistico que la acompafian y egualaridad coincidente con
la linea argumental que rodea su categoria ercladad mas amplia.

El estudio de la imagen en su conjunto es necesanm primer mo-
mento analitico pues ayuda a elaborar las prinaagicaciones, ideas e hi-
poétesis que orientaran después al investigaddrestialio de detalles particu-
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lares dentro de cada imagen concreta. En estedggntsiguiendo a Guran
(1999), Lara (2005:10) sostierféa fotografia se convierte en documento al
informar de hechos concretos, es interpretada/lgidaquien la contempla
en base a unos cédigos de legibilidad convencianalees reproducible, o
sea, que puede, y de hecho es reproducida par#usidh, y la informacion
contenida en la fotografia, aunque ésta esté eplamo de simples impresio-
nes, puede ayudar a hacer emerger algunas pintaspgumitan una mejor
comprension de la realidad estudiada, pues unagfefifa es siempre una
huella de la realidad”.

Por otro lado, y como segundo momento analiticessediaron cada
uno de los detalles significativos e “individualidas” (elementos
identificativos, drdenes, jerarquizaciones, intdades, cromatismos, etc.) que
recogia laimagen y apoyaban la construccion deldso mas profundo, rico
y revelador. Es a partir de este conjunto de detallperfiles visuales que se
pudo elaborar el analisis enteramente significatiesu contenido cultural,
dado que la seleccidn interesada de los agentdsigioves no se da Unica-
mente en laimagen global sino en las (micro)imageientro de las imagenes.
Partiendo desde esta multiescala, cobra sentidpletora afirmacion de Maria
Jesus Buxo (1995:5, citada en Lara, 2005) cuarelyuaa que: las imagenes
visuales se seleccionan para exagerar o aislar el@ns que den un sentido u
otro a la seleccién, se manipula el tiempo y ebesp y se crea la ambigue-
dad suficiente o necesaria para que las imagenésase inquieten y persua-
dan de muchas maneras e incluso que, en situacibmesntacto cultural y
cambio social, se adecuen o modifiquen segun lagdicimnes de existencia

Se ha intentado leer, por tanto, la carga ideotdgie subyace al conte-
nido fotogréafico, apoyado con el texto que lo rodda explica en términos
que podriamos describir comstic. Se pretende acceder al discurso simbolico
de la fotografia a través de los formantes icorfagrs, estéticos y textuales
que la forman. Se defiende ademas la diversidatbteende las imagenes y
de los discursos, si bien se propone la relevainidlica de determinados
significados culturales en la medida en que laigterscia de ellos en las dife-
rentes fuentes visuales los apuntan como artictgasdarincipales del imagi-
nario turistico contemporaneo de naturaleza.

De esta forma, el posicionamiento tedrico del presérabajo quiere
enmarcarse en los supuestos de un relativismo caet@ermita flexibilizar
los espacios de interaccion y produccion simbd&@icamenoscabo de la in-
fluencia en ellos de realidades materiales queicmmen la elaboracion del
discurso cientifico, sujeta a interpretacioned@&réncias de corte mas tedrico.
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El texto parte, como condiciones iniciales, detdpétesis: 1) la de MacCannel
por la cual el turista busca, en muchos de sudalespientos, la irresistible
autenticidad que cree haber localizado en aqukllysres y elementos cir-
cunscritos que le son lejanos material o simbélar@e Y 2) la propia por la
cual, la ecologia como campo, a modo de Bourdi®9Z), se esta viendo
impregnada por nuevos capitales de orden magiagiesd. Esto Ultimo esta
llevando a ampliar el campo de lo ecoldgico desues inicios académicos a
un estadio mas complejo donde ética y moral erftrartemente a elaborar
decalogos normativos de la accion politica y ecanarambientales. Estos
cambios en el pensamiento socioambiental coinaidanuna etapa de secula-
rizacion e hiperconocimiento de la realidad quérigelel fendmeno religioso
hacia nuevas dimensiones de interaccion sociaihganta” la naturaleza idea-
lizada como espacio de experiencia con lo magicosublime:

“La racionalizacion de la relacién hombre-naturakeno puede sa-
tisfacer todas las exigencias del hombre ni tampasanstancias de la
naturaleza. La razén es una condicion del hombrg, manera suya de
vivir, pero no lo completa del todo. Si asi fuermao seria, por definicién,
superponible ademas de idéntico en cada una de@atss. Tampoco la
razon excluye de su esfera de accion la existeteilbps fendbmenos que
aln no logra comprender. Admitir esta circunstariei@ermite obrar con
todos esos recursos ingeniosos que aunque siengwdimitados, son de
tal intensidad como para comprometer el procesoatesolidacion de las
convicciones”.

Ricardo Campa (1980:111)

CONTEXTO GEOGRAFICO

Tal como se anota en el resumen, el marco geogrdtie sirve de deli-
mitacion para este analisis de las produccionéstico-visuales de naturaleza
es Extremadura (Mapa 1). Esta regién cuenta canrafs de 1.097.000 habi-
tantes y unos 41.634 EmExtremadura, como el resto de regiones espafiolas
tiene la organizacion politica de Comunidad Autéapss decir, que cuenta
con organismos politico-administrativas propios lgggslan sobre la vida de
los extremefios (Junta de Extremadura, AsambleaxtterBadura, Tribunal
Superior de Justifica de Extremadura, etc.) y cdaemmas cedidas desde el
Gobierno central para su autogestion por los ditegextremefios (politicas
de educacion, de sanidad, de cultura, de vivieteldggualdad, de investiga-
cion y ciencia, etc.).
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Aunque Extremadura cuenta con esta aparente ighaidttucional y
de vida administrativa, se trata de una regiorvipree arrastrando un desigual
desarrollo econémico con respecto a otras regiesgaiolas mas ricas, como
Catalufia, Madrid o el Pais Vasco. Las tierras exa@f@s estuvieron muy olvi-
dadas por los planes de industrializacion y deBardel régimen franquista,
que concentro estos esfuerzos de desarrollo enrtel del pais, relegando a la
mayor parte del sur a continuar con su producaiingria, especialmente con
la agricultura de secano.

Extremadura ha continuado siendo asi una regi@gipglmente agraria
con poco peso industrial y de servicios que ademodmido sumarse bbom
del turismo espafiol de los afios 70 en adelantédal@bsu falta de litoral.
Extremadura es una region de interior que durastafios del desarrollo turis-
tico de Espafia, vio cOmo otras regiones vecinaspdmndalucia, con pareci-
dos niveles histdricos y estructurales de subdeltmacondémico, aprovecha-
ron la fiebre del turismo de sol y playa para reestir buena parte de su tejido
productivo y converger en sus niveles econémicadamedia espafiola.

Esta situacion de interior, junto a un rico patnmaonatural y cultural,
ha hecho que tanto la Administracién regional commuy decididamente, los
centros y asociaciones de desarrollo local, hapastado por elaborar conti-
nuas campafias de promocion turistica donde laatenarse erige como prin-
cipal referente turistico. Y cuando no, se tramafben el contexto y el soporte
que envuelve a la gran mayoria de referentes priomados, dotando asi al
paquete turistico de un intencionado sentido deactmcon la naturaleza, con
lo primigenio, con lo auténtico, con la raiz devéwdadero...

Este esfuerzo por producir turismo de interior gder naturaleza con-
vierte a Extremadura en un interesante marco paraas el andlisis de sus
producciones turisticas relacionadas con el ideambdlico de lo verde. Ello
nos permite apreciar interesantemente qué piensaaoftecen los promotores
y qué piensan que consumen los potenciales turistas

LA IMAGEN Y LANATURALEZA

El diptico turistico como carta de invitacion y aoreflejo de la motiva-
cion del turista aporta la capacidad de mostraataraleza como elaboracién
no solo turistica, sino cultural en tanto conswathdo a las coordenadas de
espacio y tiempo, no definido por si mismo sinolperconvencionalismos y
I6gicas de su tiempo. En palabras del fil6sofo espa
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Mapa 1. Extremadura en las regiones europeas. Elaboraci@pip.

“El mundo de lo real es el sometido a las leyesooitas, y la ver-
dad de las cosas no consiste sino en el reconocimige su legalidad.
Decimos de un acontecimiento que es natural cuandé se cumple una
ley prescrita”.

Ortega y Gasset (citado en Burén, 1992:12).

Segun el Diccionario de la Real Academia de la benta belleza es la
“propiedad de las cosas que nos hace amarlas, irdadd en nosotros delei-
te espiritual. Esta propiedad existe en la natuzalg en las obras literarias y
artisticas. Fernando Puche recorre el amplio muestrarioudei@s que en
diferentes etapas histéricas han encontrado enoaulehios aspectos del mundo
natural un ideal de belleza que, a su vez, haidftflan la produccién artistica.
Segun el autor, podemos rastrear esta tendentoa &xtos cléasicos de reto-
rica y continla a través de Leonardo, el renacitoi@aliano, el paisajismo
inglés de los siglos XVIIlI'y XIX, el jardin romant de tradicién francesa o en
muchas de las corrientes y estilos artisticos slgl@ hemos sido participes y
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que han visto en la naturaleza una forma de bedletaior y diferente a noso-
tros (Puche, 2006; Tafalla, 2006).

Sin embargo, las imagenes que sobre naturalezzodesnos encontrar
en los dipticos, tripticos y desplegables de latirdas administraciones y
empresas de promocion turistica no coinciden eidesal simbolico con los
complejos canones estéticos de la cultura campesgtremefia, tejedora de la
mayoria de los paisajes que en estas publicagimaksnos disfrutar. Por ejem-
plo, no se recoge ni explica el deleite contemytagjue significa una encina
de tronco ancho y cruz baja, continuado en dossamacipales que sosten-
gan simétricas una copa frondosa, a una distaetsudlo en torno a un metro
y medio, pues ello coincide con légicas funciondiegroductividad, que ase-
guran la optimizacion forestal de la encina y feisu manejo, limpieza y
vareo. Tampoco se recoge ni explica porqué delrcastgtico de un alcorno-
que de tronco erguido y cruz elevada, continuaddrpe ramas, dos laterales
y una de guia que, mas alta, asegure la somhbtg@hfias codiciado del arbol,
el corcho, dado que éste fija a través de la eatéds formas y maneras de
maximizar los recursos naturales en relacion cepégicepciones, interpreta-
ciones y elaboraciones culturales (Acosta, 200dbéds son productividad y
no soélo naturaleza, y como se explica méas adelanitieal de naturaleza para
el turista se construye intentando esquivar lacm@hes con lo productivo, lo
antropico, lo transformado.

No obstante, en el ideario de las gentes del caimgloso los ejemplos
mas claros de produccion estéfpea se como el cultivo de flores a las orillas
de los huertos, se enriquecen con otras dimensauiiesales y no se quedan
aislados del resto de aspectos cotidianos, cos®miocura en la venta turis-
tica de la naturaleza. En el ejemplo que poniasaisie el cultivo floral, el
hecho estético se conecta al mismo tiempo con asipsctos como: el recono-
cimiento de quien siembra, como buen jardinero,paste de su comunidad
local; o la consideracion de esposo atento en@éalde la parejfaAdemas,
en esta interconexion de valores, las flores y@das terminan muchas trans-
figuradas en ofrenda religiosa a devociones loaafamiliares, muchas veces
presentes en la misma casa de aperos de la hbigtaa( 1).

1 Hay que aclarar aqui que gran parte de las flaedbsdas en los huertos, y no en los arriates
de las casas, las plantan los hortelanos propéetariencargados de dichos espacios,
normalmente a peticiéon de sus mujeres.
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Figura 1. Detalle del interior de la casa de aperos de im@rta tradicional en Monesterio
(Badajoz), con pantedn religioso compuesto por agr&o Corazén de Jesus,
San Isidro Labrador y Nuestra Sefiora de Tentudia.

Asi, el deleite en la experiencia de los capitaeksticos se complejiza
en una marafia de significaciones que los hacergem@e la sublimacion por
la belleza, para imbuirlos en el resto de elabores culturales. Hecho que no
ocurre en la naturalezaplasmada en los materiafissitos.

Yendo mas allg, si bien algunos autores afirmaneuauestra sociedad
postmodernalas imagenes del mundo natural parecen haberseayleectle-
gadas al papel secundario de satisfacer nuestrdiapestético, mientras que
el resto de la creacion estética contemporaneahditlo a orientarse prefe-
rentemente hacia la representacién de ideas y qunsanas o menos munda-
nos o metafisicdgPuche, 2006), debemos resaltar que, aln siengmee
cierto, el apetito estético es en si una elabonagidceptual, puesaprende-
mos a ver gracias a la mediacion comunicativa dilpas e imagenes y
estas formas de ver se convierten en naturales pasatro$ (Cosgrove,
2002:66). Asi, en tanto elaboracion, la estéticaresonstructo sujeto a las
mas variables coyunturas socioculturales de segtmhistorico. En palabras
del filésofo Arthur Danto: él arte es una propuesta, no sélo objetos beéllos
(en Puche, 2006).
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La vista es asi una elaboracién cultural atadagroaceso de ensefianza-
aprendizaje donde edad, género, estatus, formad&nipgia, capacidad econé-
mica, etc. se hacen presentes como en tantosspestos de la dinamica social.
Asi como el paisaje no se puede confinar de nimg@itio a la geografia visible
(Cosgrove, 2002), el gusto visual por las formaésie no se puede reducir a la
apreciacion de volumenes, texturas y colores, 6gichmente marcadas y supe-
riores al resto de las existentes o apreciableaymstros sentidos.

LA NATURALEZA: VERDE Y MISTERICA

Sin la intencién de entrar en una profusa desdipdie los cambios
culturales del gusto por la contemplacion de laimzdézd, cabe resaltar el
crucial salto de la percepcion del espacio comodsadas euclidianas (qui-
zas mas presente en lo académico que en lo saddsfe como conjunto de
significados. La modernidad racionalista dejo atndgeriodo occidental de
teocentrismo, cuya influencia dotaba a los refe®en@aturales de una cierta
disposicién interventora de lo divino. Por el caniw, el lenguaje propio de la
modernidad, el totalizador racionalismo positivistia sentido de l6gica cien-
tifica a cada uno de los elementos de los que m@@ee la naturaleza, am-
pliando el campo del conocimiento humano del medioral, desde los &to-
mos hasta las galaxias.

“En el racionalismo, la razén, con su agudo poderdnceptuacion
y su diseccién analitica de los fenémenos y acantentos, queda cons-
tituida en érgano universalmente valido para orgms en el mundo y
en la vida. El racionalismo considera que en la peension racional,
metodica y calculada del mundo y de la vida raditguehacer auténtico
del hombre y el fin de su existencia sobre el gnEénfocado desde la
dinamica de la postura humana, el racionalismo @gar basado en la
voluntad y en la decidida confianza de dominar ehdo mediante la
razén, y de poder, con su ayuda, organizar la vidagun las distintas
esferas de la vida en las que ello sucede, cabkhdb un racionalismo
politico, econémico y cultural”.

Philippe Lersch (1973:18).

2 Para ello puede consultarse el trabajo de DenigrGes resefiado en la bibliografia (Cosgrove,
2002).
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En este sentido, la comprension casi milimétricdadesalidad y sus
procesos se enfrentan duramente a la dimensiopragsatica de la esperan-
zay el descanso en lo resoluble, en el misterla daturaleza. El desencanta-
miento del mundo vendria marcado asi por la desafarde espacios no
explicables a través de la l6gica racionalista,lpalesaparicion de cualquier
tipo de simbolo no cientifico en el sistema derprietacién de la realidad.
Este desencanto del mundo desemboca en lo quedttidafine como ham-
bre por lo sagradd(Ferraroti, 1993:287). El hastio por lo conociggndria
marcado por la necesidad de campos de accién gg@én que, incrustados
en las légicas racionales que den legitimidad adsosiciones, permitan
albergar espacios maleables por lo sagrado y susfanias. Y en consonan-
cia con la dindmica social, todo ello posibilitenénsiones de salvacion perso-
nal a través de la accién individual y colectivaai@Diego, 2006).

A esta caracteristica del proceso de secularizaaidmenos de iglesia-
gue vivimos y que forma parte de nuestra postmadizdnhay que sumar una
cada vez mayor consolidacién de la conciencia gisity, que atiende a la
creciente preocupacion por la crisis ambientatdrgugacion de ambos fené-
menos bien podria dibujar el marco en el que seatia el actual arquetipo
de naturaleza, como imagen y experiencia a consumir

Hay que decir aqui que las raices de nuestro apgudt naturaleza no
son estrictamente contemporaneas. El verde vegktsinmensidades de los
paisajes voluminosos y selvaticos que hoy se epgelavoces de la naturale-
za deseada (Albelda, 2005), ya eran centralessmigeiones tan significati-
vas para la historia del encuentro con lo descai@ocomo la de Cristébal
Colén en su primer viaje a América:

“(...) sali con estos capitanes y gente a ver la,igize si las otras
ya vistas son muy hermosas y verdes y fértilea, &sitmucho mas y de
grandes arboledas y muy verdes. Aqui es unas gsaiagenas, y sobre
ellas y a larueda es el arboleado en maravillagyi y en toda la isla son
todos verdes y las hierbas como en el abril emeladucia; y las manadas
de los papagayos que oscurecen el sol; y avesayifigg de tantas mane-
ras y tan diversas de las nuestras que es maraWlidespués hay arboles
de mil maneras y todos dan de su manera frutodggduelen que es
maravilla, que yo estoy el mas penado del mundoeodes conocer por-
que soy hien cierto que todos son cosa de valia gllds traigo la de-
muestra, y asimismo de las hierbas”.

Atribuido a Cristobal Col6n (Las Casas, 1875).
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Esta semidtica transforma la naturaleza en la atretis absoluta, en lo
no-ordinario, en la frontera con lo diferente afhttwe, en el contacto con lo
gue va mas alla del orden fisico que ha imperadwestra percepcion occi-
dental al menos desde el periodo ilustrado y laltedn industrial. Ya sensi-
bilidades como la romanticista rozaron asperamagtiesus preceptos de per-
cepciodn fisica. En alusién a una intervencion mabtie Samuel Johnson, via-
jero ilustrado britdnico que recorrié Espafia esiglb XVIII, en la que decia:
“un hoja de hierba es siempre una hoja de hierbatot@n un pais como en
otro. Si queremos conversar hablemos de algo qugatsentido. Los hom-
bres y las mujeres son el objeto de mi estudianesssi los que voy a encon-
trar difieren de los que he dejasu amigo y bidgrafo, el escocés James
Boswell replicaba:fio puedo evitar pensar que Johnson muestre uraltal
de buen gusto al reirse de la salvaje grandezaad®turaleza, que, en una
mente que no esta contaminada por el arte, proV@sanas placenteras, te-
rribles y sublimes emociorie@-reixa, 1999:2).

Con la aparicion del turismo y la pasion por vigjlarimagen ya
estereotipada de la naturaleza aparece como daepasie la autenticidad
alienada y por tanto objetivo de la experiencigstisa (MacCannel, 1976).
Principalmente las clases urbanas, imbuidas elddgsas de la modernidad,
carecen en su cotidiano del contacto con la n&zaatiealizada, del contacto
con “las raices del ser humano”. Los urbanitas eoman a exigir para su
consumo, esporadico primero, habitual despuéss detaaturaleza conserva-
da, areas cuyos vestigios de naturalidad perpetaag&rmita el contacto con
la no-ciudad, lo no-social, lo radicalmente otrig(ffa 2). La definicion legal
de estas areas, por ejemplo la de Parque Nacrmoaktran de forma clara el
ideal natural a elaborar y consumir en el mercadm @mbiental: &reas na-
turales poco transformadas por la explotacién umaeion humana, que por
la belleza de sus paisajes, la representatividadudeecosistemas o la singu-
laridad de su flora, de su fauna o de sus formagsogeomorfoldgicas, po-
seen unos valores ecolégicos, estéticos educatieentificos cuya conser-
vacion merece una atencion preferénieey 4/1989 de Espacios Naturales
Protegidos (comentada en Florido, 2005:61).
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Comarca

PROVINCIA DE BADAJOZ

Figura 2. Portada del material
promocional de la Comarca de
Tentudia. Patronato de Turismo de la
Diputacién de Badajoz.

La montaia magica

DEL CAMPO A LANATURALEZA

El campo, como espacio fisico, palpable, experiatdata través de los
sentidos y real como el terrufio, al igual que ebpa de las historias, de los
cuentos, de la memoria, de las relaciones sociddds,intangible, ha estado y
esta presente en las estructuras mentales de gugenan parte de él. El cam-
po es unlocusde fronteras simbdlicamente connotadas por lasréeqrias
compartidas de la comunidad, de las identificagorn la geografia social
gue se presenta en forma de contexto de interagsidie transmisiones y de
proyecciones.

El campo, como mapa mental construido con loseates materiales y
simbdlicos de nuestra experiencia compartida, prgpajena, en la red de
significaciones a la que por veces se nos antjadt cultura, es una realidad
sutil, por no afirmar radicalmente distinta a lala@@aturaleza que podemos
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apreciar en los dipticos, tripticos y guias twéside las campafias publicita-
rias. Esta idealizacion esta presente en una gagonia de los materiales gra-
ficos de promocion turistica de las diferentes aistriaciones territoriales
(ayuntamientos, grupos de accion local, mancomudeisiadiputaciones, redes
de desarrollo o consejerias) (Figura 3) y empreséscadas al turismo de
naturaleza, turismo rural, turismo de interior, alégs al aire libre, etc.

Desde la definicidn de los espacios hasta las mactimes de las que se
hacen eco y promueven, pasando por la propia imegfética que proyectan,
el material publicitario salta de la concepciércdmpo a la mas postmoderna
idea de naturaleza. En palabras de Margarita ScHidt industrializacion
turistica de la belleza natural codifica no sol Ipuntos y derroteros, los
auxilios y accesos, sino también los sentimientexmerimentar”(Shultz,
1996:5).

mue(trario de
ensaciones

Figura 3. Portada del material promocional de las comarcasEdkeremadura.
Red Extremefia de Desarrollo Rural y Direccion Gaher
de Turismo de la Junta de Extremadura.

El campo no queda reflejado en los dipticos y foieNo se oferta bar-
bechar, ni binar, ni cohechar, ni terciar, ni ssprciona entrar en las vaquerizas
llenas de bafieras a modo de pesebres, ni pasdadpaas de piedra y fango
seco donde los lechones voltean su rosado estédeago a otro lado apro-
vechando el sol invernal o al contrario, paseataele las ciénagas donde
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poder verlos refrescandose en el agua embarralda gezas de verano. Los
dipticos no hacen muestra del amplisimo patrimetriobotanico de las huer-
tasy tierras de labor de los campos de Extremadaias variedades tradicio-
nales cultivadas de horticolas y leguminosas,safilaimortas, melones de la
banda de Godoy, tomates de pera, pimientos comasgtun largo etcétera de
ellos que aun hoy, pero muy marcadamente en déocadasly lejanas a las

nuestras, fueron sustento principal de la gastrémtonal ademas de referente
fundamental de la actividad agricola. La paregiddra o la tapia de barro y
paja, tan partes del campo como las encinas, ¢tosredques, los gamos, los
jabalis, la bruma de la mafiana o el ocre de losftas, tampoco se hacen
presentes en la imagen natural, en la tarjetauit@aaion a la experiencia en 'y

con la naturaleza.

Aunque determinados paisajes agrarios puedan qeftigados en los
materiales de promocidn, las actividades agrigotemaderas no forman par-
te del mundo proyectado pues parecen no consiéd@raantes de la ideali-
zacion natural. Podemos encontrarnos sementespgjuncluso cerezas (Fi-
gura 4), pero no labradores, ni porqueros, ni lvoscea actividad agraria
productiva parece desgajarse de la con-
cepcion de naturaleza. El destino turis-
tico natural lo es mas cuanto mas aleja-
do esté de la intervencion humana, aun-
que se trate de una falacia a los ojos de
cualquiera. La imagen debe descontex-
tualizarse de lo social, al menos de lo
que socialmente pueda pertenecer a lo
cotidiano, ya sea rural o urbano. La mo-
derna admiraciéon por la naturaleza
hiperboliza la constante de inviolabili-
dad situando a la no-intervencion en el
centro del eje estético, en la piedra an-
gular del paisaje valorado. Lo natural
debe estar alejado de lo social por pro-
pia interpretacion cultural.

b
K.. w_. s Figura 4. Portada del material promocional de
oo, 8 la cereza del Jerte. Consejo Regulador de la

Denominacion de Origen Cereza del Jerte.

auténticas ®
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Una casa de rasgos tradicionales puede conveetirg@rtada de un
diptico de promocién comarcal relacionado con l&vaoion turistica de ven-
ta de naturaleza pero en la medida en que sediféggente, distinta, particular
y auténtica. Una bujarda, simbolo para una ampéigama de agricultores y
ganaderos de la sufrida vida del pastor, de latimsancia, con la humedad y
el frio del invierno en las campifias extremefiasa@aconvertirse en reclamo
turistico. Y, si cabe, en referente de la armondegaie el hombre puede llegar
con el medio que le rodea, reorganizando los eleseenateriales para conse-
guir una arquitectura vernacula Unica, diferenciada una belleza s6lo com-
prensible a través de nuestros 0jos postmoderngsrés).

Asi, la transformacion antropica del territoriagmula velando la mano
del hombre y “asilvestrando” mediante el uso detlgevegetal -simbolo por
excelencia de la concepcidn occidental de natumalles elementos que de
éste queden presentes en el paisaje. Son, por l®teosques verdes, junto
con los verdes prados los estereotipos estétidagalmente mas asentados
en la publicidad asociada a la iconografia de tarateza (Albelda, 2005)
donde, si aparecen elementos relacionados corrédoi@a@ lo construido, se
muestran destilados. Esta publicidad va configusamagestro inconsciente
colectivo.

Figura 5. Interior de la Guia de Ecoturismo
de Extremadura. Direccion General de
Turismo de la Junta de Extremadura.
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Siguiendo a Albelda, la capacidad para modificardoosistemas natu-
rales y la incapacidad de éstos para adaptarseimp@siciones de nuestros
modelos sociecondmicos de desarrollo va horadandwestro inconsciente
colectivo una sensacion generalizada de pérdideefdgentes naturales
primigenios. Esta percepcion reelabora el decallegapreciaciones estéticas
por aquello que estimamos en vias de desaparigligida, 2005). Los proce-
sos de intervencion considerados culturalmente flodosos hasta no hace
muchos afios, como la produccion minera a cielortabila construccion de
grandes urbanizaciones, la tala forestal paranatoaeccion de vias de comu-
nicacion, etc. estan siendo replanteadas a ladua drisis ambiental. Lo que
hasta hace poco era progreso y futuro ahora séagaltérminos de impacto
y negativa sostenibilidad.

Albelda achaca esta reformulacion de la apreciaestética a la veloci-
dad de los procesos de cambio, a las gigantestarsseones de las activida-
des, al contraste estético resultante y sobre @addodesigual proporcion de
paisaje antropizado en contraposicién con aqueleirmenor medida trans-
formado. Sin embargo, ello no explica por qué pssgen de naturaleza y no
otra, por qué el verde selvatico y no el amariéibagiano o el blanco y azul de
los casquetes polares. Sin duda, la revalorizaios elementos naturales
esta ligada a la carestia de los mismos y por tastoimenor competitividad de
mercado. No obstante, habria que sumar a estd&ute conciencia ecolégica,
la mayor sensibilidad social ante las cuestionesridés ambiental y, sobre
todo, la rapida difusién y consolidacion de losvedatos constitutivo del ar-
guetipo urbano de naturaleza, exitosa imagen ptaglaa través de los dife-
rentes canales de comercializacion. La naturaleze ger, condiciésine qua
non verde y (bio)diversa, a diferencia del campo,acogmplejidad estética
en el gusto rural ahonda sus raices en coordenadz® mas amplias, como
las orogréficas, edafolégicas, botanicas, de estadad anual, de manejo
agroecosistémico, formales, cromaticas, arquitécadnfestivo-rituales, etc.

CASOS DE ANALISIS

En este desplegable del Centro de Desarrollo Rigrégd Campifia Sur
(Figura 6), quizas de todos los trabajados el duezca un aspecto menos
artificial del paisaje de la penillanura extremegiagdemos observar como el
referente de atraccion es la grulla com@mnus grus).Aunque recoge en la
iconografia de su portada una fotografia de camgeifi@alista, sélo alterada
por una franja de horizonte atardeciendo, cruzadaip bando de lo que se
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intuyen puedan ser grullas, no se da al lecta pokibilidad ni las herramien-
tas didacticas para que pueda centrarse en el posta diversidad cromética
de los paisajes cerealistas donde hojas en vestdaggan con hojas en barbe-
cho formando un complejo abanico de colores, tastyrvolimenes. En este
caso, el paisaje que por ser agrario no es sinmdmliolentificacién natural
necesita del apoyo de la invitaciéon a la expergwoin lo no social, con el
“sonido de la campifia surla ornitologia silvestre.

Iy =

Figura 6. Portada de la Guia
para ver Grullas de la Campifia
Sur. CEDER — Campifia Sur.

SONIDO DE LA
JAMPINA SUR

Los paisajes menos afortunados desde la épticenpdstna del encan-
tamiento del verde selvético se transmutan en aleza gracias a diferentes
elementos entre los que las aves silvestres pusztern perfecto ejemplo.
Queda recorrido el viaje del campo a la naturajelisto para su consumo
turistico y de mercado la realidad poliédrica detlin que rodea a las comuni-
dades rurales. En este triptico de las diputacidedzadajoz y Caceres (Figu-
ra 7), el campo aparece oculto tras la naturalez@xtension de encinas la-
bradas es la frontera conceptual de la naturalezsumible.

Excepto en algunos ejemplos, como éste del Vallgette (Figura 8), el
turismo ornitoldgico cubre gran parte de la of@iaturismo de interior de
aquellos territorios que cuentan con un menor nadmereferentes orogréaficos
o forestales que encajen con el arquetipo de nafaaAunque habria que
analizar la demanda que de este tipo de turisnstee@n estas comarcas, po-
driamos ir apuntando, y reafirmaria lo anteriorrm@amentado, que los este-
reotipos de naturaleza se reproducen de forma hémeaghasta el extremo de
que, en caso de no contar con ellos, se busquéeerfugios ideoldgicos que
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Espectsculo Hstural
Oportunidad de desarrolio sostenitls

The Crane in Extremadura

Figura 7. Portada del material
promocional para la Observacion

de la Grulla en Extremadura.
Diputaciones de Badajoz y Caceres.

permitan, como en el caso de la ornitologia, prarecomo oferta turistica
elementos de naturaleza salvaje. Asi la grullajdéefna negra, el buitre, el
cernicalo, el vencejo, la avutarda o el alimocheoswierten, incardinados en
las estructuras contemporaneas de pensamienttraetiveo comerciable de
catalogacién natural y acicate de promocién twdsti

Un disefio atractivo en el que en ningln momentoegpda sequedad
del terreno si no mas al contrario los cauces da gdo frondoso de algunas
areas de bosque (en ocasiones de una considexabfesién, pero en otras
muchas de una presencia tan sélo esporadica) aGamdh interior de los
materiales publicitarios, junto a mapas de localtzacon una detallada infor-
macion sobre los accesos desde las distintas @i@sndunicacion, los itinera-
rios planteados y una milimétrica descripcion deflerta de actividades y
alojamientos.

En este mismo desplegable de la Asociacion deforRural “Valle del
Jerte” (Figura 8) podemos encontrar en su leye®dedhos. De estos, tan
s6lo 9 tendrian relacién con la contemplacion ratorel ocio al aire libre sin
intermediacion directa de gestores turisticos:lédxingulares, monumentos,
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parajes de interés, pesca, piscinas naturaless ztmascalada, bicicleta de
montafia, zonas de nieve y rutas. Mientras tantactmos relacionados con el
consumo directo y dirigido desde los promotoresstizos ascenderian a 19:
piscifactorias, campings, apartamentos y casakesjfaospederias y hoteles,
hostales, restaurantes, venta de productos derta,testaciones de servicio,
piscinas municipales, Espacio Moran de Arte Contadpeo, Museo de la
Cereza, Centro de Interpretacion de la Reservardlapensiones, hoteles ru-
rales, informacion turistica, parapente, rutasdalta, senderismo -rutas guia-
das y descenso en canoa- y piraguas. El folletorsgleta con textos en espa-
fiol e inglés sobre los lugares de interés ornifotdy los itinerarios aconseja-
dos de primavera, verano, otofio e invierno, intattss con fotografias de
aves, riveras, madrofios y cerezas. La traduccidmgdés nos apunta tanto la
direccién de la oferta como el posible origen dddmanda ya existente. De
igual forma nos indica el objetivo de completaateactivo del Valle del Jerte,
como paisaje de los estacionales cerezos en fita,garantizar una baja pero
constante afluencia turistica durante las cuatacemes del afio.

Observacion de Figura 8. Portada del material promocional para
la Observacion de aves en el Valle del Jerte.

en ¢l valle del Jerte Asociaciéon de Turismo Rural Valle del Jerte.

birdwatching

in the valle del Jerte

valle cereza

Valle del Jerte
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De forma mas clara, FEDESIBA, la Federacion paf2esiarrollo Inte-
gral de Sierra Grande-Tierra de Barros elabora l@steto sobre turismo
ornitoldgico (Figura 9), con una informacion masatlada y completa que el
anterior del Valle del Jerte. FEDESIBA contemplasrhégares de interés y
especies, pero igualmente se muestra prolijo earoerniente a alojamientos
turisticos. Con un disefio menos atractivo peroat@monstante verde en ilus-
traciones y textos, la informacién prevalece aragen coincidiendo justa-
mente con una comarca que, exceptuando la SieHtam@achos, se caracteri-
za por extensas areas semi-esteparias junto dal@sgones de vides y oli-
vos: Tierra de Barros.

Figura 9. Portada del material
promocional para la Observacién de
Aves en la Comarca Sierra Grande-

Tierra de Barros. FEDESIBA.

AVES EN LA COMARCA
SIERRA GRANDE - TIERRA DE BARROS

Con ilustraciones y al clasico modo de los manuggdsotanica y zoolo-
gia, la publicacién de la Flora y Fauna de la $ab@figura 10) hace un reco-
rrido, un tanto academicista, por la caracteristim la jara pringosa, el ma-
drofio, la encina, el alcornoque, el aliso, el achbly la nutria, el buitre leona-
do, el alimoche, la cigiiefia negra, el aguila reabuitre negro, el ciervo, el
jabali, el corzo y el gamo, como representaciordssirecursos de naturali-
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dad con los que cuenta la comarca extremefia. Padeonoprobar como el
asilvestramiento del campo a través no sélo dersecornitolégico sino de la
flora y de otra fauna sirven a aquellas comarcasmwenos atractivos de natu-
raleza arquetipica para hacerse presentes erclossniel turismo natural. En
otras palabras, la orfandad de capitales natuddesna gran relevancia
paisajistica, segln se perciben éstos en las coadds de idealizacion
postmoderna, puede llevar a las instituciones gadars de la promocion tu-
ristica a elaborar ofertas que cubran la necegigasentirse poseedores de

cotas de naturaleza.

carac

Figura 10. Portada del material
promocional Flora y Fauna
caracteristica de La Siberia.

CEDER-La Siberia.

Con enfoque macro (paisajes o0 conjuntos de ecosasheo micro (deta-
lles de naturaleza), la proyeccion del ideal natseadeforma a través de la
imagen, de modo que encajados en un discurso atalisésm consigue erigir
las denotaciones necesarias para ser percibiderpiiatado en tanto 6ptimo
para ser consumido por nuestra retina. En esttdalel Patronato de Turismo
de la Diputacion de Badajoz podemos observar lébawmion de los elemen-
tos macro y micronaturales (Figuras 11 y 12). k#tercalado de imagenes
permite recrear nuestra querencia por el clichérabtUna portada de verde
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DIPUTACIO!
DE BADAJOT

Figura 11. Portada del material promocional Provincia de B@ma La Naturaleza.
Patronato de Turismo de la Diputaciéon de Badajoz.

turismo.badajoz.es

Figura 12. Interior del material promocional Provincia de Bgda, La Naturaleza.
Patronato de Turismo de la Diputaciéon de Badajoz.
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indeterminado y un conjunto de flora y fauna paeeses contraponen a un
interior de paisajes bien enfocados y diferenciadas ilustraciones van des-
de los interiores de la Cueva de la Jayona hastarks con avutardas pasando
por un conjunto de especies en peligro de extin¢aes como el endemismo
de la Comarca de Tentudia:d@ntaurea tentudaica

Sorprendente es la aparicion del lince ibérlgmk pardinug, verdade-
ro ejemplo de ensofacion natural al constituileihd ibérico no sélo como
especie en peligro de extincion en Extremaduracnmo simbolo iconico de
las especies protegidas en la leyenda que acorepafapa de la contraporta-
da. Cabe sefalar a este respecto que no hay ccasgae sitle en la actuali-
dad al lince en Badajoz, mas al contrario, laspgeosiones zooldgicas reali-
zadas en la sierra Morena extremefia, en 2000 vy, 20k proximos a la
composicion del texto y sus imagenes, descartpangese periodo la presen-
cia de este felino por tierras pacenses, desapadixdel catdlogo de especies
de fauna amenazada (L6pez Gallego, 2001). En est&ls, podriamos ase-
gurar que el prestigio medioambiental que ha adtpen las dltimas décadas
el lince ibérico otorga una prestancia simbélita aferta de turismo de natu-
raleza que cuente con él y cuyo rédito en forma de intangiblasro y, con
casi total seguridad, capital econémico despué&g, p@longar en el tiempo el
mito del lince en tierras de Badajoz.

En oposicion aparente a la portada, el folletowgeende microplanos
que deforman la escala real de nuestra percepisigalpara reforzar los con-
solidados sistemas de representacion natural. bpalahiperboliza una rea-
lidad simbdlica que se encuentra en nuestro enfdgue natural, en nuestra
idealizacion de los referentes de naturaleza yueistna nocion de exotismo.
Esta flor, asi, es un elemento cercano pero ersaupiar el extrafiamiento de
una contemplacién que guia a su vez una experigfifdgeente a la que
cotidianamente podamos encontrar en nuestra ralaoidlas flores. El zoom
en los detalles, de estambres y pistilos a lahgieieda del sapo de espuelas,
fragmenta la realidad del campo para dar pasalasi@n de la naturaleza y
acercarnos a la esencia de las cosas, que nosamusistras propias experien-
cias deseadas. Cumple asi la fotografia la furdetepresentar y transmitir la
imagen en el ejercicio de hacer visible lo invigjtdpreciable lo inapreciable,
simple lo complejo y complejo lo simple (Markwi&Q01).

A la fotografia, tratada o no, hay que afadir adeehdisefio, el arte de
combinar los elementos, reales o creados para&d@t en un producto nue-
vo y diferenciado. Este folleto de ADESVAL, Asodiat para el Desarrollo
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del Valle del Alagon (Figura 13), se nutre de uisérithucion por capitulos de
historia, paisajes, tradiciones, gastronomia yalztdes. Y aln diverso en su
contenido, no deja de acompafiar el marco visuatipal de su producto, la
portada, con un cuidadoso disefio de colores, @xtyifotografias entre las
gue destaca como elementos naturales el aguagdiisreas y la flor de la jara;
tres de las cinco con las que cuenta. En su imtésverdes de las dehesas en
invierno, los azules y grises de pantanos y gasgamturales y los naranjas y
ocres de nubladas puestas de sol acompafian a plamipedos de la catedral
de Coria, al castillo de Marmionda, a escenas deticamisa” de Torrejoncillo

Figura 13. Portada del material promocional del Valle del Afag ADESVAL.

y a la Danza de los Negritos, al sombrero de Mantabso, a las finas lonchas
de jamén curado o a los ristres de pimientos psessecar, entre otros. Cie-
rra el folleto del Valle del Alagén una flor de gagn relieve, nuevamente un
simbolo de naturaleza. Despide el recorrido urotgue bien podria ser tanto
la carta de invitacidn, resumen de nuestra motivade encuentro, como un
lGcido compendio de nuestro ideal de turismo derioi:

“Bien, pues para concluir este recorrido por naestr
comarca, hacer un alto en el camino, y descansar,
viene bien pararse a contemplar nuestros pueblos,
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sus paisajes plagados de los grises, malvas, azules
y verdes del invierno, los ocres y marrones ddfi@to
y el olor a setas y campo himedo; los amarillos y
verdes forzados del verano, los arcos iris del betiq
de primavera con la floracion de jaras, hipéricos y
florecillas del campo ... su arquitectura popular,

sus fiestas y sus gentes”.

ADESVAL

En esta misma linea de unir patrimonio monumenttyral, gastro-
némico y festivo (division recurrente en variostitips y folletos) se lanzan
también otras colecciones como el desplegable BedeExtremefia de Desa-
rrollo Rural y la Junta de Extremadura (Figurad ) libreto del Ayuntamien-
to de Granja de Torrehermosa (Figura 15). En ambaastrea la imbricacion
de estos elementos como si fuesen constitutivds gee parece proyectarse
como el ideal de interior, mas alla aun del denad¢aa. Atienden a la voluntad
no sélo de inventariar sino de publicitar, es detgr hacer presente en los
canales de comercializacién y distribucion, ageedlementos que elaboran,
conforman y proyectan el viaje sagrado por lo digénEsta venta turistica
descansa sobre una ideologizacion urbana del madiby que se consigue a

Figura 14. Portada del material
promocional Extremadura Rural. Red
Extremefa de Desarrollo Rural y
Consejeria de Desarrollo Rural
de la Junta de Extremadura.
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través de una profusién iconogréfica de naturatesii@estrada en la que se
cruzan: 1) elementos propiamente locales y recdosgior la comunidad ru-

ral como propios, 2) elementos del ideario urbamoaturaleza que comien-
zan a ser aceptados también por las comunidadalesog 3) exigencias de

gue las comunidades rurales produzcan los elemegfjasridos para su con-
sumo por las comunidades urbanas, es decir los mhétda naturaleza.

Figura 15. Exterior del material
promocional de la Granja de
Torrehermosa. Ayuntamiento de
Granja de Torrehermosa y
Diputacién de Badajoz.

En otros dipticos, como éstos de la Asociaciénmergsarios Turisti-
cos de Sierra de Gata (Figura 16) y de la Asoamapara el Desarrollo de la
Comarca del Campo Arafiuelo (Figura 17), alin comtaiath un mas que so-
brado elenco de elementos naturales en plena camsiancon el estereotipo
natural, sus volimenes, sus colores y su biodedsila naturaleza aparece
auxiliada o, mas bien, complementada en su atmdtivistico con motivos
monumentales que trabajan como ostentadores desidigd patrimonial y
reclamos turisticos. Estos se ven elevados comindediversificado en el
gue encontrar una experiencia unificada, sea ceatfla buscada. Asi, en el
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Figura 16. Portada del material promocional de la Sierra dat&
Asociacién de Empresarios Turisticos de Sierra deaG

Figura 17. Interior del material promocional de Campo ArafmeARJABOR.
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primer caso, el disefio en forma de pétalos destibre fondo verde sirve para
ensalzar la consideracion de espacio natural ezajue para ofrecer atracti-
vOos gastrondmicos, arquitectonicos, historicostucales, de senderismo y
nuevamente, naturales, sin dejar atras la codifinatel territorio como au-
téntico, por virgen y apartado, rubricado por sigah:“jDescubrela! Sierra
de Gata”

En el segundo ejemplo, los abruptos relieves déblmes no solo se
enriguecen con otros motivos naturales de una ndylaura estética, como
un detalle de la amaraz (una orquidea) o de puéstssl en Berrocalejo, sino
gue se abre y se alimenta en su especificidad etiles religiosos como el
monumento a la Virgen de Guadalupe en BarquillRidares, la fortaleza de
Belvis de Monroy o las famosas columnatas romamasistobriga, en Bohonal
de Ibor. De una forma tan acertada como el mateuidlicitario del Valle del
Alagon, ARJABOR acompania laimagen con un text@clymo parrafo sen-
tencia la calidad irrenunciable del destino endaié¢nitud de la motivacion
turistica de interior: naturaleza, historia y ctdtu

“La simbiosis entre la belleza natural,
el legado histérico y cultural y la
calidad de sus gentes,
convierten el Campo
Arafiuelo en una visita
obligada en cualquier
viaje por el oeste
peninsular”.
ARJABOR.

Otros dipticos y folletos, por el contrario, naceenplementan con mo-
tivos patrimoniales o de contenido cultural sine ga imbuyen en la especifi-
cidad natural reforzando, mediante la imagen, datafde experiencias con la
naturaleza que van mas alla del encuentro reali&it8). Giran en torno a la
ensofiacion de verde selvatico y paisajes obnulsi|aim las motivaciones y
los deseos asociados a las estructuras socialéssycanceptos ideoldgicos
dominantes en nuestro propio contexto sociohisiditarkwick, 2001).
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Figura 18. Portada del material
promocional de La Vera. Asociacion de
Turismo de La Vera

En otros casos, la ensofiacion profunda se cambipgisajes reales
acompafiados de personas reales, en una demostexgildcita de nuestra
posibilidad més certera de experimentar lo quesefrece. Es una represen-
tacion genuina del espacio fisico no sofiado sipemxentable y perceptible
a través de nuestros sentidos (Figura 199. s lo que imaginagjemplifica
claramente la apuesta por arrancar al potenciatdutte concepciones y este-
reotipos para imbuirlo en el universo de la expwig directa con el medio
publicitado, que es, sin duda alguna, otra ideailfiradel valomon plus ultra
del relieve, el verdor y el agua.

Si bien es cierto que la gran mayoria de materied@sdos con fines
turisticos en los que la naturaleza aparece cofacerge o marco central ofre-
cen actividades cercanas a los ideales ambieawli los que se imanta la
propia imagen proyectada y asumida de naturalenag ¢ta contemplacion, el
senderismo, la escalada, el piragliismo y otrosrtiepal aire libre, no pode-
mos dejar a un lado otra categoria de actividadearcblladas en el idealizado
marco natural. Se tratan de otras actividades ral@® polémicas en relacion
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con los ideales ostentados por las clases mediesicidoras del producto
natural: la caza, y en menor medida, la pesca (&$g20 y 21).

Sibe

No es lo que Imaginas ...

Figura 19. Portada del material
promocional de La Siberia.
CEDER-a Siberia.

Figura 20. Portada del material
promocional Caza en la Red.
Red Europea de Espacios
cinegéticos protegidos
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La Pesca

en la provincia de

Figura 21. Portada del material
promocional La Pesca en la provincia
de Badajoz. Patronato de Turismo
de la Diputacion de Badajoz.

REFLEXIONES FINALES

A modo de reflexién final, cabria sefialar la coitsala y estereotipada
imagen de naturaleza que se proyecta en los déptidpticos y materiales
publicitarios turisticos de las distintas admirastones e instituciones priva-
das, coincidentes en la simpleza de sus elemeotasittitivos en oposicién a
la complejidad de los formantes de la idea estgtfoacional de campo que se
conserva aun en algunos estratos de poblacionsdeotaunidades rurales.
Nos referimos principalmente a una poblacion soperilos sesenta afios de
edad y de vinculacion directa con el medio agram, quienes se ha podido
comprobar, a través del trabajo de campo realizadmmplejidad y riqueza
de su sistema de valoracion estética del campp@si@on a la mas simplifi-
cada nocion de éste conservada en la generacgirsdgjos y la ya casi total-
mente convencional idea de naturaleza incardinada generacion de sus
nietos.
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El arquetipo de paisaje verde, con escorrentiagyde y biodiversidad
manifiesta no siempre coincide, o al menos, nordar@das las estaciones del
afio, con la realidad del territorio que se puldiat través de la imagen
estereotipada. En los dipticos y tripticos de avidin a la experiencia natural
no aparece nunca el seco verano extremefio, alciontson los paisajes de
invierno soleado, reales o recreados, y en ocasjiehgco cromatismo de los
ocres del follaje de otofio, los que ocupan la radotalidad de los materia-
les editados (Figuras 22 y 23).

Figura 22. Portada del material . .
promocional de La Vera, Retiro Figura 23.' Portada del_ material
promocional de la Sierra de

Imperial. Mancomunidad
Intermunicipal de La Vera. Gata. ADISGATA.
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Aun siendo el paisaje el principal reclamo, noledéco en poseer la
capacidad de trasmutar la realidad del territanielédeal de naturaleza, cuya
frondosidad, a falta de ésta, se disimula elevaondw elementos de reclamo
turistico aquellos otros de los que poseyendo.o@miren dentro de su campo
simbodlico, como la fauna salvaje y la flora silvest/o aut6ctona.

Ademas de referentes naturales, en otros matepaldgitarios pode-
mos encontrarnos un despliegue mas diversificatldesino turistico, ofre-
ciendo un elenco mas completo de motivacionesriga de interior. Entre
ellos destaca, con la naturaleza como fondo cotestEnexpresién estética y
campo de accibn, lo patrimonial, lo gastronémido festivo.

El “hambre por lo sagradodel que nos hablaba Ferraroti, quizas moti-
vado por el desencanto que produce el profundchgiestivo conocimiento
micro y macroscoépico que poseemos de la realidgetd, @mnduciendo a las
sensibilidades ambientalistas y de consumo estéé@lementos naturales a
velar la realidad del medio para encontrar en sof@@miento la experiencia
telrica e inexplicable. Todo ello para encontraekcontacto con la naturale-
zaidealizada el encantamiento de lo trascendéhtavere, pudiendo consta-
tar, como reflejo de ello, no sélo disefios y esh@égale un cierto estilo religio-
S0 sino elementos directamente religiosos que aabam como parada obli-
gatoria, los recorridos e itinerarios marcadosleaitieal de encuentro con la
naturaleza.

De igual forma que se proyectan ideales simbokroeelacion con los
formantes del arquetipo simbdlico de naturalezalepmws rastrear también
funciones ideoldgicas de trasfondo identitario gotan, al sentimiento de
pertenencia a Extremadura, de referentes visualésseque reconocer una
especificidad que, aunque homogeneizada, no degerdpropia cuando es
asumida como tal. Y puesto que en el fondo eltarfgosiblemente no forme
parte de la intimidad social ni del tejido morallde comunidades anfitrionas
(Crick, citado en Markwick, 2001), puede ser m&d fsumir los elementos
turisticos homogéneos como propios y constitutdadgerritorio compartido.
El reforzamiento de una idea de medio fisico ideald en términos de natura-
leza arquetipica puede suponer la asuncién de $ananicomo referente
identitario a través del que mirarse y del que netampredecible tablero de
la globalizacion.

Ello es sin duda una oportunidad para el desard#lana tierra con
amplias posibilidades turisticas de interior quenaéls no se ha visto favoreci-
da histéricamente por otras modalidades de dekayrgue sin embargo, con
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sus patrimonios naturales y culturales puede pdasgetener voz propia en
este tablero de idealizaciones. Asi ya estan siprm@ctados sus valores.
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